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ANEKS do regulaminu konkursu
KONKURS FILMOWY W MULTIKINO

Organizator o$wiadcza, ze w regulaminie wprowadzono nastepujgce zmiany:
Przed zmiana:
4, Nagrody

4.1. Nagrodg pierwszego stopnia w Konkursie jest Voucher do AMA Film Academy o wartosci 13.000
zt wraz z dodatkowq nagrodg pieniezng w wysokosci 1.444 zt, ktérg Organizator potraci przy wydaniu
nagrod w celu zaptaty stosownego podatku. Warunki wykorzystania Vouchera znajdujg sie na
Voucherze.

Po zmianie:
4, Nagrody

4.1. Nagrodg pierwszego stopnia w Konkursie jest:
- Voucher do AMA Film Academy o wartosci 13.000 zt (Warunki wykorzystania Vouchera
znajdujg sie na Voucherze);
LUB
- zestaw skfadajacy sie z telewizora p przekatnej 75 cali — Samsung The Frame LS03D QLED 4K
Tryb Sztuka Smart TV (2024), soundbara Samsung Soundbar Ultra Slim HW-S801D 3.1.2 z
subwooferem w zestawie (2024) oraz karty przedptaconej wartosci 500 zt. Warto$¢ zestawu to
13.000 z;
Do wybranej przez laureata nagrody Organizator ustanawia dodatkowg nagrode pieniezng w
wysokosci 1.444 zt, ktoérg Organizator potraci przy wydaniu nagrody w celu zaptaty stosownego
podatku.

Zmiany wchodzg w zycie w dniu 30.07.2024.
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REGULAMIN KONKURSU
KONKURS FILMOWY W MULTIKINO

Organizator i czas trwania Konkursu.

Organizatorem konkursu jest FORTIS — KOBYLINSKI, DAWIEC, CHRABONSZCZEWSKI spotka
jawna z siedzibg w Warszawie przy ul. Gawinskiego 7, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000080471, zwana dalej "Organizatorem".

Konkurs organizowany jest na zlecenie Coca-Cola HBC Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie
(02092), przy ul. Zwirki i Wigury 16, wpisang do Krajowego Rejestru Sagdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy w Warszawie, nr KRS: 0000015664, NIP: 524-21-06-963 (,CCHBC").

Konkurs odbywa sie w okresie od dnia 01.07.2024 do dnia 28.08.2024. Postepowanie
reklamacyjne przewidziane dla Uczestnikéw konczy sie w dniu 04.10.2024r.

Konkurs odbywa sie zgodnie z niniejszym regulaminem (dalej: "Regulamin"). Regulamin
stanowi jedyny prawnie wigzacy dokument regulujgcy zasady i warunki na jakich Akcja
Promocyjna zostanie przeprowadzona. Wszelkie materiaty reklamowe i promocyjne dotyczace
Konkursu majg wytgcznie charakter informacyjny. Materiaty reklamowe, oraz wyglad nagréd
znajdujacych sie na materiatach reklamowych majg wytgcznie charakter pogladowy. Wyglad
nagréd uzytych w materiatach reklamowych moze nie odzwierciedla¢ wygladu nagrody w
rzeczywistosci.

Konkurs nie stanowi gry losowej w rozumieniu art. 2 ust. 1 pkt 10 ustawy z dnia 19 listopada
2009r. o grach hazardowych.

Uczestnik konkursu.

Uczestnictwo w konkursie ma charakter dobrowolny. Uczestnik, przystepujac do konkursu
powinien zapoznac sie z trescig Regulaminu. Uczestnik, przystepujac do konkursu zobowigzuje
sie do przestrzegania zawartych w Regulaminie zasad.

Z zastrzezeniem tresci niniejszego punktu oraz pkt 2.5. Regulaminu, Uczestnikiem konkursu moze
by¢ kazda osoba fizyczna bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22! Kodeksu Cywilnego, ktéra
najpdzniej w dniu rozpoczecia konkursu spetnia nastepujace warunki:

a) posiada miejsce zamieszkania oraz adres dla doreczen na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej;

b) zapoznata sie z trescig niniejszego Regulaminu;

¢) ma ukonczone 18 lat;

d) posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.
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Zgtoszenie udziatu w konkursie musi by¢ dokonane w sposdb wskazany w Regulaminie.
Niespetnienie ktdregokolwiek z warunkdw zgtoszenia udziatu spowoduje niewaznos¢ zgtoszenia.

Uczestnikiem konkursu nie moze by¢ osoba bedaca pracownikiem lub wspdtpracownikiem
Organizatora, a takze pracownikiem lub wspétpracownikiem podmiotdw bedacych strong uméw
cywilnoprawnych zawieranych z Organizatorem, w tym pracownikiem lub wspdtpracownikiem
Coca-Cola HBC Polska sp. z 0.0. lub pracownikiem lub wspdtpracownikiem spétek zaleznych od
Organizatora.

Zasady przeprowadzenia konkursu.

Konkursem objeta jest sprzedaz na terenie kin nalezacych do sieci ,Multikino” (,Kino”) wszystkich
napojow Coca-Cola, Coca-Coal Zaro Cukry, Fanta, Sprite (,Produkt Konkursowy”) w
zestawach z produktami sprzedawanymi w Multikino w okresie od dnia 01.07.2024 do dnia
28.08.2024.

Aby wzig¢ udziat w Konkursie kazdy Uczestnik powinien w terminie trwania konkursu dokonac
zakupu Produktu Konkursowego w dowolnym oferowanym zestawie w Kinie Multikino
rejestrujgc  zakup na stronie www.konkursfilmowy.pl oraz wgra¢ rozwigzanie zadania
konkursowego.

Zadaniem konkursowym jest: Nagraj film o Twoim ulubionym artyscie, ale... z Coca-
Cola’Rozwigzanie zadania konkursowego powinno mie¢ dtugos$¢ pomiedzy 30 a 60 sekund, a
plik nie moze przeroczy¢ wielkosci 50 Mb.

Jednoczesnie Uczestnik powinien:

A. podac swoje dane osobowe tj.: imie, nazwisko, numer telefonu oraz adres e-mail,

B. wyrazi¢ zgode na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby realizacji Konkursu i
zapoznanie sie i akceptacje postanowien Regulaminu poprzez zaznaczenie odpowiednich
checkboxow.

Wyboru najlepszych Prac Konkursowych dokonywal bedzie powotane przez Organizatora jury
("Jury"). Obrady Jury odbeda sie w dniach 29.08.2024 do 04.09.2024r. Jury wybierze 7
najlepszych prac Konkursowych.

Podstawg wyboru Prac Konkursowych przez Jury jest jej ocena dokonana podczas obrad przez
cztonkow Jury. Kryterium oceny opisuje Zatgcznik 1 do Regulaminu.

Nagrody

Nagroda pierwszego stopnia w Konkursie jest:

- Voucher do AMA Film Academy o wartosci 13.000 zt (Warunki wykorzystania Vouchera znajduja
sie na Voucherze);
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LUB

- zestaw skfadajacy sie z telewizora p przekatnej 75 cali — Samsung The Frame LS03D QLED 4K
Tryb Sztuka Smart TV (2024), soundbara Samsung Soundbar Ultra Slim HW-S801D 3.1.2 z
subwooferem w zestawie (2024) oraz karty przedptaconej wartosci 500 zt. Warto$¢ zestawu to
13.000 zt;

Do wybranej przez laureata nagrody Organizator ustanawia dodatkowg nagrode pieniezng w
wysokosci 1.444 zt, ktérg Organizator potraci przy wydaniu nagrody w celu zaptaty stosownego
podatku.

Nagroda drugiego stopnia w Konkursie jest projektor Samsung Freestyle 2.0 z dedykowanym
powerbankiem w pakiecie o wartosci 4.098 zt brutto wraz z dodatkowg nagrodg pieniezng w
wysokosci 455 zt, ktorg Organizator potraci przy wydaniu nagréd w celu zaptaty stosownego
podatku.

Nagrodami trzeciego stopnia w Konkursie jest pie¢ (5) kart podarunkowych Multikino o wartosci
500,00 zt brutto kazda wraz z dodatkowg nagrodg pieniezng w wysokosci 56zt, ktorg Organizator
potraci przy wydaniu nagrod w celu zaptaty stosownego podatku.

Nagroda dodatkowg dla wybranych prac konkursowych bedzie ich publikacja w Social Mediach
sieci kin Multikino.

Dodatkowe nagrody pieniezne bedgce czeScig ww. nagrdd zostang przeznaczone na zaptate
stosownego podatku od nagrody w Konkursach (art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku
dochodowym od osdb fizycznych (Ustawa z dnia 26 lipca 1991 r.; tekst jednolity Dz.U. z 2000 r.
nr 14, poz 176, z pdzn. zm.), Organizator potraci te kwoty przy wydaniu nagréd.

Odbior Nagrody

5.1.

5.2.

Zwyciezcy Konkursu zostang poinformowani o decyzji Jury w ciggu 3 dni roboczych od
posiedzenia Jury o wygranej za poSrednictwem wiadomosci e-mail wystanej przez Organizatora
na adres e-mail wskazany przez Zwyciezce Konkursu w formularzu zgtoszeniowym do Konkursu.

W tres$ci wiadomosci zostanie wskazany adres e-mail Organizatora, na ktéry Zwyciezcy
Konkursu zobowigzani sg przesta¢ w ciggu 72 godzin: imie, nazwisko i adres zamieszkania na
terytorium Polski, na ktéry Organizator wysle nagrody oraz scan podpisanego o$wiadczenia,
ktorego treS¢ stanowi Zatgcznik numer 2. Podpisanie i przestanie o$wiadczenia jest warunkiem
wydania nagrody. Laureat nagrody pierwszego stopnia zostanie w w/w e-mailu poproszony o
ostateczny i nieodwotany wybdr nagrody zgodnie z paragrafem 4.1. Uczestnik moze zostac
poproszony o przestanie oryginatu paragonu.

5.3. Nagrody zostang przekazane Zwyciezcom Konkursu najpdzniej do dnia 30.09.2024r.
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5.4. W przypadku, gdy Zwyciezca Konkursu nie wypetit warunkédw do otrzymania Nagrody
przewidzianych niniejszym regulaminem, traci on prawo do otrzymania Nagrody, a Nagroda
pozostaje do dyspozycji Organizatora.

6. Postepowanie reklamacyjne

6.1. Kazdemu Uczestnikowi Akcji Promocyjnej przystuguje prawo wniesienia pisemnej reklamacji do
dnia 18.09.2024r., Reklamacje wniesione po uptywie powyzszego terminu nie beda
rozpatrywane. Za date wniesienia reklamacji uwaza sie date stempla pocztowego na przesyice
zawierajgcej reklamacje.

6.2. Zgtoszenie reklamacyjne musi zawiera¢ doktadne dane personalne Uczestnika zgtaszajgcego
reklamacje (imie, nazwisko, doktadny adres, zgodny z adresem podanym w dokumencie
tozsamosci wraz z kodem pocztowym reklamujgcego), date i miejsce zdarzenia ktoérego dotyczy
reklamacja oraz przyczyne reklamacji, treS¢ zadania oraz opis okolicznosci uzasadniajgcych
reklamacje. Reklamacje nalezy kierowa¢ na pisSmie do Organizatora lub drogg mailowg na adres
reklamacje@fortis.pl w tytule maina wpisujac ,,Reklamacja — Konkurs Filmowy Multikino”.

6.3. Osoba wnoszaca reklamacje zostanie powiadomiona o rozstrzygnieciu najpdzniej w terminie 14
dni od daty otrzymania reklamacji przez Organizatora, jednak nie pdzniej niz do dnia 02.10.2024r.

7. Jury

7.1. Organizator powota trzyosobowe wewnetrzne Jury, ktére sprawowac bedzie nadzér nad
prawidtowoscig urzadzania Konkursu oraz wytoni sposréd Uczestnikow ZwyciezcOw Konkursu.

7.2.  Uczestnictwo w Jury jest honorowe.
7.3.  Jury bedzie réwniez organem przeprowadzajgcym postepowanie reklamacyjne.
8. Prawo do wykorzystania utworow nagrodzonych w Konkursie

8.1. Na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu Cywilnego Zwyciezca Konkursu z chwilg wydania nagrody udziela
Organizatora licencji do korzystania z nagrodzonej Pracy Konkursowej, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, na wszystkich znanych w dniu przeniesienia autorskich praw majatkowych polach
eksploatacji, a w szczegdlnosci:
a) ha wytwarzanie, utrwalanie i zwielokrotnianie Pracy Konkursowej w nastepujgcych technikach:
drukarska, reprograficzng, cyfrowg, zapisu magnetycznego,
b) wprowadzanie Pracy Konkursowej do obrotu poprzez sprzedaz hurtowg i detaliczng,
C) uzyczanie i najem Pracy Konkursowej ,
d) publikacje, w kazdym rodzaju prasy zaréwno w tresci gazet/pism, jak i na ich pierwszych stronach,
w tym w ramach reklam i ogtoszen prasowych,
e) publiczne udostepnianie Pracy Konkursowej w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w
miejscu i czasie przez siebie wybranym;
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prezentacja i wprowadzanie do pamieci komputera i serwerdw sieci komputerowych, w tym ogdinie
dostepnych w rodzaju Internet oraz ich udostepniania w celach reklamowych uzytkownikom takich
sieci,
prezentacja dla pracownikéw i wspdtpracownikdw Organizatora oraz klientéw Organizatora,
uzyczanie i najem nosnikdw na ktorych zarejestrowano Prace Konkursowa,
dokonywanie obrébki Pracy Konkursowej metodg cyfrowg i analogowa,
rozpowszechnianie poprzez przekazywanie przedstawicielom mediéw i prasy, w tym

internetowych, w celu ich publikacji, wedle uznania mediow i prasy,
wystawianie wy$wietlenie Pracy Konkursowej, w tym w miejscach publicznych,
sporzgdzanie opracowan Pracy Konkursowej oraz fgczenie Pracy Konkursowej z innymi utworami oraz
eksploatowanie tak powstatych utworéw na polach eksploatacji wymienionych powyze;.

W przypadku zaistnienia koniecznosci rozszerzenia zakresu eksploatacji Pracy Konkursowej o pola
niewymienione w Regulaminie, Organizator i Zwyciezca Konkursu w odrebnej umowie ureguluja
warunki przeniesienia autorskich praw majgtkowych na niewymienionych w Regulaminie polach
eksploatacji. Organizatorowi bedzie przystugiwato prawo pierwszenstwa w nabyciu praw do
eksploatacji Pracy Konkursowej na niewymienionych w Regulaminie polach eksploataciji.

Zwyciezca os$wiadcza, ze posiada (lub bedzie posiadat najpdzniej w chwili wziecia udziatu w
Konkursie) nieograniczone prawami 0sob trzecich autorskie prawa majgtkowe do Pracy
Konkursowej i jej elementéw i gwarantuje, ze nikt nie podniesie przeciwko Organizatorowi
zadnych skutecznych roszczen o ochrone praw autorskich. W przypadku, gdyby takie roszczenia
zgtoszono, Zwyciezca Konkursu zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnosci wobec
0sbb trzecich przez spetnienie naleznych wierzycielowi $wiadczen, w szczegdlnosci zobowigzuje
sie przejac i zaspokoiC roszczenia 0sdb trzecich, a gdyby okazato sie to niemozliwe, zobowigzuje
sie naprawic¢ poniesiong przez Organizatora z tego tytutu szkode w petnym zakresie. Ponadto,
Zwyciezca Konkursu zobowigzuje sie zastgpi¢ Organizatora we wszystkich postepowaniach
sgdowych lub pozasgdowych w powyzszym zakresie lub zwrdci¢ Organizatorowi poniesione przez
Organizatora uzasadnione koszty i optaty na poczet postepowan, w tym koszty obstugi prawnej i
koszty zastepstwa procesowego.

Postanowienia koncowe

Niniejszy Regulamin jest dostepny do wgladu w siedzibie Organizatora oraz na stronie
internetowej Konkursu znajdujacej sie pod adresem www.konkursfilmowy.pl

. Przed przystgpieniem do Akgcji Promocyjnej Uczestnik powinien zapoznac sie z treScig Regulaminu.

Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania okreslonych w nim zasad, jak réwniez potwierdza,
iz spetnia wszystkie warunki, ktore uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

. Uczestnik biorgc udziat w Konkursie potwierdza, iz jest $wiadomy, iz o wygranej w Konkursie i

przyznaniu nagrody nie decyduje przypadek, lecz podlegajgce ocenie powotanego Jury zgtoszona
Praca Konkursowa i jego dziatanie zgodne z Regulaminem.
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9.4. Nagrody, o ktérych mowa w Regulaminie zostang wydane zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 26

lipca 1991 roku o podatku dochodowym od oséb fizycznych (t.j. Dz.U. z 2021 r., poz. 1128) to
jest po potraceniu przez Organizatora kwoty podatku w wysokosci 10% wartosci catej nagrody i
wptaceniu go na rachunek wtasciwego Urzedu Skarbowego.

9.5. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy powszechnie

9.6.

10.
10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

obowigzujgcego prawa, a w szczegdlnosci odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego w tym
dotyczgce przyrzeczenia publicznego.

Wszelkie spory zwigzane z Konkursem bedg rozpatrywane przez wiasciwy sad.

Ochrona danych osobowych

W celu prawidtowej realizacji Konkursu pod nazwg ,KONKURS FILMOWY W MULTIKINO”
niezbedne jest przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow (dalej jako ,,Dane Osobowe”).

CCHBC i Organizator sg wspd&tadministratorami Danych Osobowych gromadzonych celu
prawidtowej realizacji Konkursu, ktérzy wspdlnie decydujg o celach i srodkach ich przetwarzania.
W zwigzku z powyzszym CCHBC i Organizator zawarli porozumienie o wspotadministrowaniu
Danymi Osobowymi, w ktérym kazdy z nich zobowigzat sie doktada¢ wszelkich staran by
przetwarzanie danych osobowych realizowane w ramach Konkursu odbywato sie zgodnie z
przepisami Rozporzadzenia UE 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. (ogdlne rozporzadzenie o
ochronie danych), zwanego dalej: ,RODO”. Porozumienie okresla przy tym odpowiednie zakresy
odpowiedzialnosci CCHBC i Organizatora dotyczacej wypetniania obowigzkdw wynikajgcych z
RODO, a jego zasadnicza tre$¢ jest dostepna poprzez kontakt ze wspdtadministratorami w sposdb
opisany w § 2 ust. 1 Regulaminu.

CCHBC i Organizator powotali w swoich organizacjach Inspektoréw Ochrony Danych (IOD), z
ktorymi mozna kontaktowac sie na wskazane ponizej dane kontaktowe:

kontakt do IOD Organizatora: IOD@fortis.pl

kontakt do IOD CCHBC: DataProtectionOffice@cchellenic.com.

Dane Osobowe Uczestnikdw bedq przetwarzane w celach zwigzanych z realizacjg prawnie
uzasadnionych intereséw Organizatora i CCHBC (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO),
takich jak:

organizacja Konkursu, w szczegolnosci przyjmowanie i weryfikacja zgtoszen Uczestnikéw,
ustalenie zwyciezcow Konkursu, wydanie nagrod oraz rozpatrywanie ewentualnych reklamagiji i
zadan Uczestnikdw zwigzanych z Konkursem,

cele dowodowe na potrzeby obrony w sprawach dotyczacych roszczen zwigzanych z Konkursem,
w tym roszczen wynikajacych z przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

Dane Osobowe zwyciezcow bedg takze przetwarzane przez Organizatora w celu wykonania
obowigzkow podatkowych w zakresie potrgcenia i optacenia stosownego podatku od nagrody w
Konkursie (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO).
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Dane Osobowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji, w tym
profilowania.

Podanie przez Uczestnikéw Danych Osobowych jest dobrowolne, przy czym niezbedne do wziecia
udzialu w Konkursie (niepodanie danych z uwagi na kwestie organizacyjne skutkuje
niemozliwoscig wziecia udziatu w Konkursie).

Dane Osobowe mogg by¢ ujawniane upowaznionym pracownikom Organizatora oraz
ustugodawcom Organizatora, ktérym na podstawie umowy powierzono przetwarzanie Danych
Osobowych w celu realizacji ustug $wiadczonych Organizatorowi, w szczegdlnosci dostawcom
ustug IT oraz firmom $wiadczgcym ustugi doradcze lub ustugi archiwizacyjne.

W przypadku reklamacji dotyczgcych Konkursu i zgdan Uczestnikow zwigzanych z przetwarzaniem
ich danych osobowych dostep do Danych Osobowych mogg mie¢ réwniez upowaznieni
pracownicy CCHBC oraz ustugodawcy tej spotki np. firmy Swiadczace ustugi doradcze i
dostarczajgce rozwigzania informatyczne. Poniewaz CCHBC jest spotkg globalng, w ramach
realizacji wskazanych powyzej celdow przetwarzania dostep do Danych Osobowych mogg miec
ustugodawcy (spdtki z tej samej grupy przedsiebiorstw lub podmioty trzecie) z kraju poza
Europejskim Obszarem Gospodarczym (EOG), przy czym przepisy prawne w takim kraju moga
zapewni¢ standard nizszy niz obowigzujgce w EOG. W takiej sytuacji CCHBC zapewni, ze w
odniesieniu do Danych Osobowych dostepnych poza EOG stosowane bedg odpowiednie
zabezpieczenia. Niektdre kraje poza EOG, takie jak Kanada i Szwajcaria, zostaty zatwierdzone
przez Komisje Europejskg jako zapewniajgce zasadniczo rownowazng ochrone z przepisami
prawnymi o ochronie danych obowigzujgcymi w EOG i w zwigzku z tym nie wymaga sie
dodatkowych zabezpieczen prawnych. W przypadku krajow, ktére nie zostaty zatwierdzone w taki
sposob, takich jak Armenia, Biatoru$, Bosnia i Hercegowina, Macedonia, Motdawia, Czarnogéra,
Nigeria, Rosja, Serbia, Ukraina, przekazanie Danych Osobowych nastgpi na podstawie
standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejskg, ktore naktadajg
rownowazne zobowigzania w zakresie ochrony danych bezposrednio na odbiorce, chyba ze
obowigzujgce przepisy prawne dotyczace ochrony danych bedg zezwala¢ na dokonanie
przekazania bez takich formalnosci. W celu uzyskania dostepu do informacji o stosowanych
zabezpieczeniach w przypadku transferu danych poza EOG nalezy ztozy¢ zapytanie wykorzystujac
w tym celu dane kontaktowe wskazane w § 2 ust. 1 Regulaminu.

Ponadto Dane Osobowe mogg by¢ udostepniane operatorom pocztowym, kancelariom prawnym,
a takze organom uprawnionym do ich otrzymania na podstawie przepisow prawa (urzedom
skarbowym, urzedom celno-skarbowym itd.).

Dostep do Danych Osobowych majg zawsze tylko ci odbiorcy, w przypadku ktdrych istnieje
uzasadnienie takiego dostepu z uwagi na wykonywane zadania i $wiadczone ustugi. Organizator
i CCHBC dbajg o to, aby ich pracownicy przechodzili odpowiednie szkolenia z zakresu ochrony
danych osobowych poprzez zapoznawanie ich z wewnetrznymi politykami i procedurami ochrony
danych lub dedykowane Konkursy szkoleniowe. Wszystkie osoby upowaznione do przetwarzania
Danych Osobowych sg zobowigzane do zachowania poufnosci danych i ich zabezpieczenia przed
ujawnieniem osobom nieuprawnionym.

Dane Osobowe Uczestnikow bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji Konkursu
i rozpatrywania ewentualnych roszczen zwigzanych z Konkursem. W przypadku Danych
Osobowych zwyciezcdw przetwarzanych w celu wywigzania sie przez Organizatora z obowigzkow
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wynikajacych z przepiséw podatkowych, dane te bedg przetwarzane przez okres przewidziany
przepisami prawa dotyczacy przechowywania dokumentacji ksiegowej i podatkowej w celu
udokumentowania wywigzania sie ze zobowigzan publicznoprawnych. W sytuacji, gdy
przetwarzanie Danych Osobowych bedzie niezbedne w celach dowodowych na wypadek
ewentualnych roszczen Uczestnikow lub osob trzecich takie dane mogg zosta¢ zachowane do
czasu przedawnienia tych roszczen lub prawomocnego zakonczenia postepowania w danej
sprawie.

10.13. Uczestnik moze skorzysta¢ wobec Organizatora i CCHBC z nastepujgcych praw:

« prawa do zadania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania informacji na temat ich
przetwarzania, a w przypadku, gdyby byly nieprawidtowe ma prawo do zadania ich sprostowania
(zgodnie z art. 15 16 RODO),

« prawa do Zzadania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na zasadach
wskazanych w art. 18 RODO (Uczestnik moze zgdaé ograniczenia przetwarzania jego danych
osobowych na okres weryfikacji ich prawidtowosci lub do czasu rozpatrzenia jego sprzeciwu
wobec przetwarzania danych. Prawo to przystuguje takze w sytuacji, gdy zdaniem Uczestnika
przetwarzanie jego danych jest niezgodnie z prawem, lecz nie chce on, aby dane te zostaty od
razu usuniete lub w przypadku, gdy dane sg mu potrzebne dtuzej niz zaktadat przyjety okres
przetwarzania, z uwagi na kwestie ustalenia lub obrony roszczen),

« prawa do zadania usuniecia danych zgodnie z art. 17 RODO (,,prawo do bycia zapomnianym”),

« prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec przetwarzania jego Danych
Osobowych z przyczyn zwigzanych z jego szczegdlng sytuacja, w przypadku, gdy dane s3
przetwarzane przez CCHBC lub Organizatora w ramach realizacji swoich prawnie uzasadnionych
intereséw (zgodnie z art. 21 ust. 1 RODO).

10.14. Ponadto Uczestnikom przystuguje prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych (adres: ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa) w razie uznania, ze przetwarzanie ich Danych
Osobowych narusza przepisy RODO.

10.15. CCHBC i Organizator w drodze porozumienia ustalili, iz w ramach Konkursu role punktu
kontaktowego dla Uczestnikow, ktérych dotyczg Dane Osobowe petni Organizator. W sprawach
zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych gromadzonych na potrzeby realizacji Konkursu
oraz realizacjg praw przystugujgcych osobom, ktérych te dane dotyczg mozna kontaktowac sie z
Organizatorem piszac listownie na adres: ul. Jana Gawinskiego 7, 01-645 Warszawa lub
kontaktujgc sie z powotanym u Organizatora Inspektorem Ochrony Danych (kontakt do IOD:

I0D@fortis.pl ).
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Zalacznik 1

Kryteria oceny prac konkursowych

1. Scenariusz:

a. Oryginalnos¢ fabuty.

b. Spdjnosc i logika narracji.

c. Dialogi.
2. Rezyseria:

a. Wizja artystyczna.

b. Spdjnosc stylu rezyserskiego.

c. Umiejetnos$¢ prowadzenia aktorow.
3. Gra aktorska:

a. Autentycznos¢ i wiarygodno$¢ postaci.

b. Ekspresja emociji.

c. Chemia miedzy aktorami.
4. Zdjecia (Kinematografia):

a. Kompozycja kadréw.

b. Oswietlenie.

c. Ruch kamery.
5. Montaz:

a. Tempo narracji.

b. Spodjnos¢ scen.

c. Przejscia miedzy ujeciami.
6. Muzyka i dzwiek:

a. Sciezka dzwiekowa.

b. Efekty dzwiekowe.

c. Dialogi i ich wyrazistosc.
7. Scenografia i kostiumy:

a. Wiernos¢ czasom i miejscom przedstawionym w filmie.

b. Kreatywnosc i estetyka.

c. Detale i jakos¢ wykonania.
8. Efekty specjalne:

a. Jakos¢ i realizm.

b. Integracja z fabula.

c. Innowacyjnosc.
9. Charakteryzacja:

a. Realizm i detale.

b. Dopasowanie do postaci.

c. Estetyka.
10. Tematyka i przestanie:

a. Glebia i znaczenie.

b. Rezonans z widzem.

c. Uniwersalno$¢ i aktualnosc.
11. Montaz dzwieku i obrazu:

a. Jakosc¢ techniczna.

b. Synchronizacja.
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c. Harmonia dzwieku i obrazu.
12. Innowacyjnos¢:
a. Nowatorskie podejscie.
b. Kreatywnosc.
c. Wyprzedzanie trendéw.
13. Spojnos¢ artystyczna:
a. Harmonia wszystkich elementéw filmu.
b. Jednolity styl.
14. Emocjonalny wptyw na widza:
a. Wzruszenie, rados$¢, smutek, strach itp.
b. Zdolno$¢ do poruszania widza.
c. Trwate wrazenie po obejrzeniu.
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Zatacznik 2:
OSWIADCZENIE LAUREATA NAGRODY

Oswiadczam, iz z chwilg wydania nagrody w konkursie ,KONKURS FILMOWY W MULTIKINO”,
udzielam Organizatorowi oraz Multikino S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Przeskok 2, 00-032 Warszawa
(dalej ‘Multikino’) licencji do korzystania z nagrodzonej Pracy Konkursowej, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, na wszystkich znanych w dniu przeniesienia autorskich praw majgtkowych polach
eksploatacji, a w szczegdlnosci:

m) na wytwarzanie, utrwalanie i zwielokrotnianie Pracy Konkursowej w nastepujgcych technikach:
drukarska, reprograficzng, cyfrowg, zapisu magnetycznego,

n) uzyczanie i najem Pracy Konkursowej ,

0) publikacje, w kazdym rodzaju prasy zaréwno w tresci gazet/pism, jak i na ich pierwszych stronach,
w tym w ramach reklam i ogtoszen prasowych,

p) publiczne udostepnianie Pracy Konkursowej w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w
miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym w sieci Internet;

q) prezentacja i wprowadzanie do pamieci komputera i serwerdw sieci komputerowych, w tym ogdlnie
dostepnych w rodzaju Internet oraz ich udostepniania w celach reklamowych uzytkownikom takich
sieci,

r) prezentacja dla pracownikdw i wspotpracownikéw Organizatora oraz klientéw Organizatora,

s) uzyczanie i najem no$nikdw na ktorych zarejestrowano Prace Konkursowa,

t) dokonywanie obrdbki Pracy Konkursowej metodg cyfrowg i analogowa,

u) rozpowszechnianie poprzez przekazywanie przedstawicielom mediéw i prasy, w tym

internetowych, w celu ich publikacji, wedle uznania mediow i prasy,

v) wystawianie wysSwietlenie Pracy Konkursowej, w tym w miejscach publicznych,

w) sporzgdzanie opracowan Pracy Konkursowej oraz tgczenie Pracy Konkursowej z innymi utworami oraz
eksploatowanie tak powstatych utwordw na polach eksploatacji wymienionych powyzej.

Oswiadczam, ze posiadam nieograniczone prawami 0s6b trzecich autorskie prawa majgtkowe do Pracy
Konkursowej i jej elementdw i gwarantuje, ze nikt nie podniesie przeciwko Organizatorowi oraz
Multikino Zadnych skutecznych roszczen o ochrone praw autorskich. W przypadku, gdyby takie
roszczenia zgtoszono, zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora i Multikino z odpowiedzialnosci wobec
0sbb trzecich przez spetnienie naleznych wierzycielowi $wiadczen, w szczegdlnosci zobowigzuje sie
przejagc i zaspokoi¢ roszczenia osdb trzecich, a gdyby okazato sie to niemozliwe, zobowigzuje sie
naprawi¢ poniesiong przez Organizatora i Multikino z tego tytutu szkode w petnym zakresie. Ponadto,
zobowigzuje sie zastgpi¢ Organizatora i Multikino we wszystkich postepowaniach sadowych lub
pozasgdowych w powyzszym zakresie lub zwrdci¢ Organizatorowi i Multikino poniesione przez nich
uzasadnione koszty i optaty na poczet postepowan, w tym koszty obstugi prawnej i koszty zastepstwa
procesowego.

Data, miejscowoscC i czytelny podpis
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